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1. Executive Summary
1.1 Zkrácený podnikatelský plán
(Vypracujte až na konec. Krátce shrňte, jaký problém řešíte, jak ho řešíte, tj. popis služby/produktu, jaká je Vaše konkurenční výhoda, místo podnikání, zahájení podnikání, představte základní finanční ukazatele – náklady (tedy rozpočet projektu), příjmy vs. ceny poskytovaných služeb.)
2. Produkt / Služba vs. trh
2.1 Klíčové faktory úspěchu
(Kdo jste a jaké máte pro podnikatelský záměr předpoklady – vzdělání, zkušenosti, praxe, zájem,.. Podrobně popište Váš produkt/službu. Čím chcete uspět? Jaké činnosti/procesy musí být splněny, aby byl Váš zákazník spokojen? Jak Váš projekt dlouhodobě udrží přidanou hodnotu? Je váš záměr udržitelný?)
2.2 Trh
(Existuje po Vaší službě/produktu poptávka? Byla nějakým způsobem ověřena? Jakým? Uveďte relevantní faktory trhu vztahující se k Vašemu druhu podnikání: kdo je váš zákazník? počet uživatelů, potenciál do budoucna, dynamika, existující bariéry apod.)
3. Místo & konkurence
3.1 Místo
(Popište lokalitu, kde budete nabízet danou službu/produkt. Jaký bude Váš akční rádius.)
3.2 Konkurence
(Vytvořte přehled o existující konkurenci. Srovnejte s Vaším řešením, a to zejména z pohledu kouzla řešení, kvality, ceny.)
Přímí a nepřímí konkurenti:
Jejich postavení na trhu:
Jejich klíčové faktory úspěchu:
Porovnání Vašeho řešení a řešení konkurence:
Popište konkurenční výhodu: (O kolik jste lepší. Jedná se o zlomové řešení nebo pouze vylepšení?)
Udržitelnost, jak: (popište, jak zajistíte udržitelnost, tzn. aby Váš projekt neskončil po roce fungování)
3.3 Cenová politika
(Popište vlastní cenovou politiku a porovnejte ji s konkurencí)
Jak na tom vyděláte: (Jak přesunete korunu z peněženky uživatele/zákazníka do vaší peněženky?)
4. Vstup na trh & marketing
4.1 Strategie vstupu na trh
Kroky, které uděláte před uvedením na trh:
Kroky, které uděláte po uvedení na trh:
4.2 Marketingový plán
Marketingová strategie a použité kanály: (jak se dostanete k zákazníkovi, čím ho oslovíte)
5. Finanční plán
5.1 Počáteční kapitál
Jak velký kapitál budete potřebovat ke spuštění projektu:
Odkud se tento kapitál vezme: 
5.2 Náklady a výnosy
Náklady na spuštění projektu: (odlište srozumitelně v tabulce, jaké náklady budou předmětem dotace a jaké náklady budou financovány z vlastních zdrojů, uveďte podrobně v položkách)
Podrobný přehled nákladů a výnosů v prvním roce: (uveďte v tabulce po měsících, jaké budou Vaše náklady a výnosy v prvním roce fungování Vaší služby/produktu)
6. Plán realizace
6.1 Časový plán
Přehled časového plánu realizace: (uveďte grafický přehled)
6.2 SWOT
Reálné posouzení celého projektu (popište stručně v bodech S = silné stránky; W = slabé stránky; O = příležitosti trhu; T = hrozby trhu)
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